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SISTEMI INFORMATIVI AZIENDALI - SPECIALIZZAZIONE ECONOMIA 3.0
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|’articolazione “Sistemi informativi aziendali” si caratterizza per un maggior numero di ore di
informatica e per la concentrazione sulla gestione del sistema informativo aziendale e sulla va-
lutazione, scelta e adattamento di software applicativi alle realta del mondo del lavoro. La spe-
cializzazione “Economia 3.0”, pensata per rispondere ai rapidi cambiamenti del mondo del
lavoro, mira a consolidare competenze in vari temi di ultima generazione (Startup, APP per di-
spositivi mobili, attacchi informatici e cybersicurezza, criptovalute, tecnologie dell’Industria 4.0).
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Il Diplomato in “Amministrazione, Finanza e Marketing” ha competenze generali nel campo dei
macro-fenomeni economici nazionali ed internazionali, della normativa civilistica e fiscale, dei
sistemi e processi aziendali (organizzazione, pianificazione, programmazione, amministrazione,
finanza e controllo), degli strumenti di marketing, dei prodotti assicurativo-finanziari e dell’eco-
nomia sociale.
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[articolazione “Relazioni internazionali per il Marketing” si caratterizza per lo studio di tre lingue
straniere in quanto approfondisce gli aspetti relativi alla gestione delle relazioni commerciali in-
ternazionali riguardanti differenti realta geo-politiche o settoriali.



